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Syns vi sa finns vi

Fler fortjanar att upptacka kraften i svensk ridsport! Men for
att vi ska ta plats och synas maste vi jobba tfillsammans. Har
har vi laddat en verktygsldda med enkla rad kring hur du
och din férening kan vdssa kommunikationen gentemot
media, beslutsfattare och sponsorer. Enkelhet ar ofta just
det enkla men geniala radet nar det handlar om kommunika-
tion. Krangla inte till det. Men slipa verktygen for att ta fill
vara tillfllet, hastkrafterna och relationerna. Det ar sa vi far
fler att fatta galoppen.

Kontakta en kommunikator

Vi pa Svenska Ridsportférbundets avdelning Kommunikation
och Marknad arbetar med att berdtta om ridsport pa olika
satt. Har finns kontaktuppgifter till oss. Du ar alltid hjartligt
valkom-men att vanda dig till oss om du behoéver rdd eller
stdd i ditt kommunikationsarbete. Eller med en bra historia
fran din ridsportvarld, vard att berattas for fler.
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Kgnsten att
paverka

Med engagemang och bra argument kan man komma
langt nar det galler att paverka bademedia och
beslutsfattare. Dar finns nagra saker att tanka pa.

© Ha en klar idé om vad du vill och driv en fraga i taget.
For manga budskap ror till det.

@ Var tydlig. Slosa inte med beslutsfattarnas/malgruppens tid.
© Ha talamod. Att paverka kan ta tid.

O Vissa argumenten och underbygg med siffror och fakta.

© Vissa framforallt tre starka argument som du haller fast vid.

0O Hitta olika sitt att kommunicera budskapet vid s manga
tillfallen som mojligt.

@ Anviand arbetssitt som ger god utvaxling i forhallande till insatsen.
Det kan till exempel vara mer effektivt att ringa ett samtal istillet for
att skriva ett debattinldgg och en lunch med ratt person kan ge langt
mer an 1ang tids bloggande.

O Borjaitid. Ta reda pa hur beslutsgangen ser ut i ett visst drende
och var med fran start i paverkansarbetet.

O Ringa in malgruppen. Bakom varje beslutsfattare finns ofta
handlaggare och sakkunniga som dr nog sa viktiga att na.

@ Skriaddarsy dina budskap for malgruppen och kontakta till
exempel en part i taget istillet for flera at gangen.

7 klassiska missar N
9 Man springer utan karta - -
9 Borjar fem i tolv 7/ \

O Kontaktar endast beslutsfattare nar nagot ar "fel”

O Gor som vi alltid har gjort

9 Smyger med att vi paverkar

9 Tror att "han som bestdmmer” verkligen bestdmmer

O Agerar kravmaskiner - positivt paverkansarbete ger positiva férdndringar

Méjligheter

Presentera garna fardiga idéer och kloka finansieringsmaojligheter.
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Att arbeta g
med media

Tips till arrangorer, pressansvariga och féreningar som vill
bygga upp ett framgangsrikt samarbete med media.

O Fila pa er historia. Ni har 1angt mer 4n ni tror i er verksamhet som kan bli en
bra historia, vard att berittas for fler. Det som dr gammalt och kéant for er
kan vara helt nytt for ndgon annan. Fila pa argumenten. Varfor ar er
verksamhet viktig? Varfor ska folk lyssna?

O Kom ihag 365-graders perspektivet. Forsok att se verksamheten fran en
utomstaende betraktares 6gon. Vad ir egentligen intressant for allménheten?

O Takontakt och héll kontakt med media i ditt omrade. Byt telefonnummer, l4r
varandra till namn och utseende och planera ert framtida samarbete. Allt gar
mycket lattare nar man kanner varandra.

O Vind dig direkt till redaktionerna pa tidningarna i ditt omrade. Gor upp en
adresslista 6ver de tidningar, lokalradio och lokal-TV som &r aktuella pa din
ort. Presentera er for varandra och diskutera hur tidningen vill att
bevakningen av klubben och dess verksamhet och tavlingar ska ga till.
Foreningens och ridskolans verksamhet ir av intresse for den allmdnna
redaktionen, tivlingar ar sportredaktionens omrade.

O Den aliminna redaktionen/nyhetsredaktionen/lokalredaktionen kan vara
intresserad av er dagliga verksamhet, nyheter pa klubben/ridskolan. Missa
inte att bjuda in till sidana handelser som Luciafirande, sommarlager, besok
av namnkunniga tranare eller kanske vill ni skapa opinion kring en
anldaggningsfraga eller beritta om ett spAnnande Idrottslyftprojekt. Allmanna
redaktionen/lokalredaktionen speglar vad som hinder i tidningens omrade.

O Glom inte radions lokalredaktioner. Radio ir ett utmarkt media for snabba
nyheter, de har manga lyssnare och ett telefonsamtal under/efter en tavling
kan resultera i att manga hor talas om er. TV kan vara ett svarflortat media
ndr det giller bevakning pa plats men hall kontakt med dina lokalredaktioner.

O Bjud in media till ridklubben for att berdtta om verksamheten. Att se och kinna
ridsporten pa nira hall skapar alltid ett storre intresse.

O skippa fikonsnacket. Den ridsport som ar sa bekant for dig kan vara rena
grekiskan for andra. Prata och skriv ridsport sd alla forstar.

O Beritta om féreningens verksambhet, tavlingar och evenemang pa Facebook.
Hinner ni, forsok uppdatera ett Twitterkonto under evenemanget.
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Att skriva
pressmeddelande

Skriv ett pressmeddelande och skicka via mail till dina
tidningar/media nar din férening har nagot att beratta.
Men tank forst noga igenom vad ni vill uppna med
releasen, varfor ska tidningen skriva om just din nyhet?
Vilka ska lasa nyheten och vilken effekt vill ni uppna?

Har dr nagra praktiska tips:
© Datera alltid pressreleasen — nyheter ar firskvara

© Hall dig kort. En A4:a sida ar max och en halv sida riacker gott.
© Forsok fa med nér, var och hur redan i ingressen (inledningen)

O Fila pa rubriken. Den ska vara kort, slagkraftig och direkt skvallra
om innehallet

© Skriv nyhetsmissigt. Viktigaste forst.

0O Renodla. Blanda inte in flera nyheter i samma text.

@ Samla rena fakta om t ex klubben i slutet av texten.

O GIlom inte kontaktuppgifter och lank till eventuellt ytterligare information.

O Anvind inte superlativ och skippa ren reklam. Det ratas dnda av
redaktionen direkt.

@ Skippa fikonspraket. Alla dr inte hemma i ridsporten.
@ Underbygg med siffror och kalla fakta. Gl6m inte kontaktuppgifter.

@ Skicka pressmeddelandet pa formiddagen, pa eftermiddagen ar det fullt
upp pa redaktionen.

® Tink pa att vara tillginglig nar du skickat pressmeddelandet. Forbered dig
pa att svara pa fragor och gor garna en fraga-svar mall sa fler kan forbereda sig.

@ Att erbjuda exklusivitet kan vara en god idé och 6ka chanserna till
publicering. Men skicka aven till 6vriga media sa fort nyheten publicerats.

@® Ange att texten ar fri for publicering och bifoga gdrna en bild som ar fri
att anvanda.
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Exempel pa pressmeddelande:

Varldsettan
till ridklubben

Rolf-Géran Bengtsson ar rankad som varldsetta i
hoppning. Nu kommer han fill Ridklubben Flitiga
Informatorer 14 juli. Rolf-Goran ska visa hur riktig
hoppning gar till pa klubbens anldaggning, Ridaktérernas
Hus. Flitiga Informatorer bjuder in till en intervjustund
med Rolf-Goéran klockan 14.00.

Vid senaste varldsrankingen intog Rolf-Goran tronen som varldsetta. Han har
varit tvda under en ldngre period.

— Det ska bli valdigt roligt att komma till Flitiga Informatorer. Det lar finnas
ett par duktiga talanger i klubben som jag tror att jag kan hjalpa, sager Rolf-
Goran fran hemorten Breitenburg i Tyskland.

Talangerna ar Lotta Hoppahogt och Tilda Teknikryttare som bada har ridit
SM for juniorer respektive for Unga Ryttare.

Lotta sager:

— Det ska bli s& spdnnande att fa hjilp av Rolf-Goran. Han dr min stora idol.

Tilda hoppas for sin del pa att fa rdd och kunna utveckla sig och sin hist.

— Jag vill ha tekniktips hur min hast ska hoppa lite lugnare.

Ridklubben Flitiga Informatorer har funnits pa Stallbacken sedan 1932 ar
med sina 600 medlemmar den storsta idrottsforeningen pa Orten. Flitiga
Informatorer driver aven en omfattande ridskoleverksamhet med 30 hastar och
ponnyer. Totalt gors 300 uppsittningar hos klubben varje vecka.

Tider: Fredag Klockan 14.00

Plats: Ridaktorernas Ridhus, ort \ g/
Vagbeskrivning: - 9 -
Foreningens hemsida: A=A
For mer information, ring pressansvariga: Exempel
Pia Pennsnabbe Telefon / Mobil / pa press-
Eller skicka e-post pa Flitiga.Informatorer@ridsport.se meddelande
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Att bygga en
nyhetstext

Far du inte media att komma pa plats, skriv en egen
nyhetstext och skicka ftill redaktionen. Har ar en enkel mall
for hur du kan bygga en nyhetstext och vad du ska tanka pa.

Har &r nagra praktiska tips:
O Tink pa att besvara frigorna NAR, VAR och HUR i texten

© Borja med VAD som hinde redan i ingressen, det vill siga den inledande
texten som tillsammans med rubriken ska vicka lasarens intresse.

© Det viktigaste ska alltid komma forst, oftast kortar redaktionen nedifran
O Ligg ner arbete pa en kort, slagkraftig rubrik som fangar intresse

© Hall bade ingressen och sjilva texten, brodtexten, kort. Girna mellan
1500 - 2000 tecken

O Spetsa med kirnfulla uttalanden. F& girna med vad olika personer siger om
nyheten, i det hér fallet en ny bana.

@ Avsluta med korta fakta om foreningen, tivlingen eller vad saken giller.

© Bra bilder for fri publicering kar chansen att det blir en illustrerad artikel i
stéllet for en kort notis. Ange alltid fotografens namn.

8 Checklista media
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Exempel pa ingress:
Det blev stort jubel nar kommunalradet Anna Andersson
kom ftill Féreningen Duktiga Ryttare.

Kommunalradet Andersson var pa plats for att inviga den
nya ridbanan.

Kommunen har varit med och bekostat banan. Banan kan
i sommar bli tavlingsarena for stora tavlingar.

— Det kanns viktigt att kommunen har kunnat stédja
ridsporten, sa Anna Andersson i sitt invigningstal.

Exempel pa brodtext:
Mer dn 800 medlemmar fran féreningen tog emot kommunalradet. Beslutet att
bygga den nya banan togs for over ett ar sedan. Nu ar den fardig och de forsta
ryttarna pa plats var klubbens ponnyryttare.

— Det hir r helt underbart, menade Lisa Larsson, tolv ar, glatt sedan hon
suttit av fran 22-ariga ponnyn Knutte.

Banan ar tillrackligt stor for att fungera bade for traning, lektioner och
anvandas som tivlingsbana.

— Det skulle vara sa kul om vid kunde ha storre tavlingar och pa sikt satsa pa
SM, sa tavlingsledaren i foreningen Titti Turstrom.

I klubben finns 6ver 75 ryttare som satsar pa tavling. Nu kan foreningen ocksé
aktivt locka nya tavlingsryttare som vill trdna pa den nya moderna banan.

— Det hir ar ett harligt uppsving for hela klubben, ansag ordférande Tyra
Klubbmaster.

Banan héller métten 100 ganger 200 meter. Med andra ord ar det en dubbel

fotbollsplan.
— Vi ansag att vi behdvde gora ndgot for ridklubben.
Fotbollen har ju fatt tva nya planer de senaste fem LY
aren, kommenterade kommunalridet anldggningen. - -
Den har kostat 100 000 kronor och berdknas 2—A

fungera i tio ar. Foreningen har sedan 1972 funnits

pa Stallbacken och har idag xx medlemmar. Xxxx . ermpel
histar och ponnyer finns i ridskoleverksamheten Pa Ingress och
brodtext

som varje vecka lockar xxx aktiva i alla aldrar.
Sedan xxxx har verksamheten férdubblats.
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g

SVENSKA RIDSPORT
FORBUNDET

Att skriva en
debattartikel

En debattartikel vara ett bra satt att géra féreningens
rost hord i en frdga och visar att ni ar en spelare att rdkna
med. En bra debattartikel kan byggas som en fisk. Forst
ska mottagaren hugga till pa betet, sedan ska det smaltas
och byggas pa och till sist avslutas det med ett snartigt
slag av stjarten.

Har har vi saxat nagra kloka tips om konsten i att skriva en debattartikel.

© Féljdebatten
Hall er uppdaterade om vad som diskuteras genom att kontinuerligt 1dsa
tidningarnas debattsidor. Anviand en elektronisk mediebevakning av era
viktiga fragor.

@ Tainitiativet
Se sjdlva till att er fraga uppméarksammas genom att koppla budskapet till
ett dagsaktuellt amne.

© Utnyttja dagsaktualitet
En bra debattartikel borjar ofta med orden ”I dag...”. Artikeln kan knyta an
till en utredning som presenteras, en riksdagsdebatt osv.

O Presentera en nyhet
For avsiandaren ar den egna asikten det viktigaste, men debattredaktoren
vill gdrna ha nyheter som gor att tidningen ndmns i andra media. Ett sitt
kan vara att presentera en ny undersokning eller tidigare opublicerad
statistik som belyser fragan.

© Betona allméinintresset
Argumentera utifran ett allménintresse, utan att dolja egenintresset.

O Ssoékalliander
Genom att underteckna debattartikeln tillsammans med andra
kan allménintresset framhévas. Lyckas ni dessutom hitta ovantade
konstellationer ar detta intressant i sig.

10 Checklista media
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@ Belys motsitiningar
Tydliggor olika standpunkter och still gdrna nagon till svars i
debattartikeln. Debattredaktorer brukar uppskatta skarpa replikskiften
och den person som inleder debatten far i normalfallet ocksa erbjudande
om en slutreplik.

© Forresonemanget framat
Bygg dispositionen pa en tankegang per stycke. Huvudbudskapet bor
16pa som en rod trad genom hela texten. Komplettera med stodjande
delbudskap.

© Bidda for fortsittning
Artikelns avslutning bor sammanfatta budskapet, uppmana till atgarder
eller stilla ndgon till svars. Det kan vara bra att avsluta med en konkret
fraga till en namngiven person, till exempel en minister.

@ Ring pa férhand
Ring debattredaktoren och berétta om er artikel. Understryk eventuellt
nyhetsvirde. Be om snabb respons pa overskickad artikel, i synnerhet om
den har ett “bast-fére-datum”.

@ Foljupp med pressmeddelande
Oka genomslaget genom att folja upp artikeln med ett pressmeddelande,
som sdnds ut sa snart artikeln publicerats.

@ Tonlige
Anvind inte en nedlatande ton nir ni bemoter motstandares argument eller
skriver repliker. Det minskar er trovardighet. Ironi missuppfattas ofta och
personangrepp tyder pa att argumenten tryter.

® Bakgrunden i slutet
En artikel som borjar med bakgrunden riskerar att tappa lasare pa vagen.
En bra inledning innehaller huvudbudskapet och sammanfattar artikeln i
nagra meningar. Debattredaktoren skriver ofta en egen ingress.

I ovrigt giller forstas regler samma regler som for pressmeddelanden och
nyhetstexter: skriv kort och karnfullt, skippa fikonspraket och blanda inte for
manga budskap.

Killa debattarikeltips: Westander PR-handboken
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Exempel pa debattartikel: ,P)‘
o
Framtidens R
FORBUNDET

idskola ar har

- nu behoéver den utrymme i var kommun

Framtidens Ridskola finns pa Ridklubben Rid Ratt. Féreningen har
en modern anlaggning med modern undervisning. Men nu hotar
ytterligare bostadsbyggande i omradet Stallangen.

Ridklubben RR maste ge histarna ratt omvardnad och maéjlighet for dem att ga ute i hagar. Nu
ir nybyggnationen av villaomradet ett direkt hot. Aven vara ridvigar kan komma att paverkas.

Det hir ger ridklubben kommunens innevanare:

9 En fritidsgard for bade flickor och pojkar

9 Kontakt med histar och natur

9 Msojlighet till motion

D Mgaijlighet till god trining och tivling

O Friskvard 4ven for ryttare med funktionsnedsittning

Ridklubben Rid Ratt maste komma med i samhallsplaneringen. Kommunalradet Rickard
Ridsson har gang pa lovat satsningar pa motion och rekreation i kommunen. Ridklubben
Rid Rétt star for bada delarna. Nu vill vi se forverkligande av de kommunala 16ftena. Idag
har kommunen resurser att satsa. Ekonomin ar i ordning och det ger utrymme for att tanka
framat for framtida behov. Ridklubben Rid Ritt har fatt sta tillbaka i manga avseenden.

Det hir beh6vs for bra histhallning och utveckling:
O Storre hagar for histarnas dagliga utevistelse

9 Anliggningens tillginglighet for alla behover ses 6ver
O Bittre ridvigar atskilda fran andra motiondrer

9 Bittre nit och datautveckling

Ridklubben Rid Ratt vill att alla tar stallning till hiastarnas och ryttarnas mojligheter i
kommunen. Darfor har vi skapat ett upprop pa social medier (Facebook — Twitter) Hasten i
samhaillet betyder intdkter for kommunen:

Hasten ger:
D 10 arbetstillfallen vid ridskolan <
D 400 ryttare moijlighet att rida varje vecka - -
@ Omsitter x antal 1000 kronor per ar i bieffekter — foder /9\
—utrustning — hantverksarbete
Exempel
S& histen behdvs i var kommun pa debattartikel

Undertecknat och titel pa den som skickar debattinlagget.

12 Checklista media



g

SVENSKA RIDSPORT
FORBUNDET

Infor motet
med media

Oppenhet, tydlighet, drlighet och forstaelse ar nyckelord i
kontakt med media. For att underlatta métet med media
har vi nagra riktlinjer.

O Om en journalist fragar dig ndgot — tink efter. Ar du ritt person att svara?
Tala om nir du inte kan eller vet. Hinvisa till ndgon du tror vet svaret eller
begir en stunds betdnketid och be att fa aterkomma.

O Sluta prata nir du svarat fardigt. Var inte radd for att det blir tyst om
reportern tiger.

O Bjud pa din kunskap. Vardagsmat for dig kan vara intressant fér journalisten.

O Tink pa att du i varje méte med media representerar bade dig sjalv och din
sport oavsett nar och var motet ager rum.

O Tink pa vad du siger dven i privata situationer — du vet aldrig vem som
lyssnar. Uttala dig inte nedsiattande om Svenska Ridsportfoérbundet eller dess
representanter, om andra ryttare, arrangorer eller andra foretradare i sporten
— ens till bekanta.

9 Vid fotografering — ingen ridning utan hjalm. Ryttare r forebilder och
foretradare for svensk ridsport, och bilder pa ryttare utan hjalm vicker alltid
debatt och onddiga kommentarer!

O Respektera journalistens roll. Du kan aldrig diktera innehallet i en artikel.
Men du kan alltid be att f& 14sa artikeln och dndra eventuella sakfel och citat.

O Var oppen och drlig. Tala alltid sanning!

O Det finns inget som heter off the record — vill du inte att det ska komma i
tidningen — sag det inte!
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SVENSKA RIDSPORT

Sponsring

Bra sponsorsamarbeten ar varda guld for féreningen.
Men tank pa att det handlar om ett dmsesidigt samarbete
och deft ar viktigt att veta skillnaden mellan sponsorer
och bidragsgivare. Har ar sju steg som forbattrar era
mojligheter till vinnande samarbete.

7-stegsmetoden

© Analysera din situation
Vad behover ni? Vad 6nskar ni? Behover ni endast pengar eller skulle ni dven
behova tjanster, produkter etc?

© Projektplan
Finns det projekt som redan bedrivs i verksamheten som kan vara attraktiva
for en sponsor? Exempel ar tavlingar, ungdomsverksamhet eller utbildningar.

© Motprestationer
Gor en lista over motprestationer. Gor en inventering av vad ni kan erbjuda.
Forsok bryta slentriantankandet och kliack nya idéer som gor ert erbjudande
oemotstandligt!

O Sponsringsplan
Bestam olika nivaer for olika insatser.
Vilka rattigheter far sponsorn pa de olika nivaerna?

© Potentiella féretag
Gor en lista 6ver potentiella foretag. Analysera foretagen och se vilken
malgrupp de har och vilken kundgrupp de vill na. Vad har foretaget for vision?

0O Kommunikationsplan
Visa pa ett 6verskadligt sitt vilka exponeringsmoéjligheter som sponsorn far.
Vad passar varje potentiell sponsor? Ska foretaget fa branschexklusivitet?

@ Kontakta féretaget
Ta kontakt med foretaget. Har du nadgon ingang? Anvind dina nitverk!
Foresla ett mote och presentera dina idéer. Var tydlig och skriv avtal!

Tank ocksa pa <,
O att det &r lika viktigt att arbeta fér att sponsorerna ar néjda och stannar kvar nar - -
kontraktstiden har gatt ut. Det ar "lattare att behalla sina gamla kunder &n att skaffa nya” V) N

O om det gar att utveckla de samarbeten som finns idag?

O att alltid ge "det lilla extra”, bjud in till en riddag, sarskilt evenemang, kanske flera
partners kan ha nytta av varandra?

9 att ha en kontaktperson som sponsorn alltid kan vdnda sig fill

O att ni haller kontinuerlig kontakt hela avtalsperioden
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